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(o pro,eto visa a reallzaqao de oflclnas, exposicao -
visual, alem cde palestra cultural e revitalizacao
visual nas comuniciacies totalmente gratis. k

" Scnelo certo gue tocdas as atividacdes sao
voltacdas ao puiblico infantil, jouecm c idlosos,
~  moracdores de regioes perifericas eue gueciram

participar, Scm precisar passar por processo
seletivo.
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ACESSIEILIDADE

v Infraestrutura e
adaptacao tle espacos *

para priorizar e *,
e o A facilitar acesso;

interprete de libras;

——— : 5
‘na Assistente Narrador; o
-V -
% Monitores capacitados o
Mese para ajudar alunos com B‘_::J 5

necessidacdes especial.
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CRIATIVO-ECONOMICO =
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 DESENVOLVEREM SUA - b
"% CRIATIVIDADE E '

®  TRANSFORMAR EM =
#  FONTE DE RENDA
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REVITALIZACAO VISUA
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Projeto
contunuara
produzinedo

revitalizacoes
Uvisuais em
comunicdacles
1 e espacos
publicos
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SEJA NOSSO PARCEIRO

‘74«.,{‘—3%-‘._.'

’ 'I'endo conheclmento e reconhecimento dos grandes
W esforcos tle responsahilicdacdle social e culturali¢guc o
MARCA vem tlesenvoluendo no Brasil e especialmente em
Pernambiico. Scremos mais uma ponte chtre essa visao
ele responsahilidacle social e cultural e o povo ¢le

- Pernamhbuico.
Por estamos realizancdo esse projeto et uma cdais mais

importantes capitais ¢lo Norcdeste ¢o Brasil, essa parvceria |
ira ajudar a fortalecer a marca e difundir scu !
protagomsmq no sectok:. |
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VALORES OUE O PROJETO
EMPRESTA A MARCA

CONEXAO
HUMANA

EDUCACAO
CULTURAL

ECONOMIA
CRIATIVA




. .

.

Nao (& facll criar uma Brancl Experlence duradoura, elas empresasde’hoje

prkecisam monitorario ualor da marca com cada'uez mais freguencia.
Gerenciara Brand Experichce (efa historiadamarca) ajucda aaumentar o
voluimcitle veneas, consolitlary precos mais altos paraos produtos c criar
percepcoes e marca motivadokas. 307 ¢l os'consumicdorcsidizem cjuecisao

mais ficis as marcas sguec sec mantem relcuantes paracles.

Com finalidacle de fortalecimento da cxpericnciade marca,
teremios area tematica para o Braned Expericice, fotografias
cicompartilhamentocim
rceles sociais.

Aumecntanto assim o chagajamcntonasryeedes sociais eto
patrocinadokrieido projcto.
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OEJETIVOS DO PATROCINIO

DIFUSAO DOS S
VISIBILIDADE VALORES DA AUMENTAR O

DA MARCA MARCA BRAND LOVE

EXPERIENCIA TRABALHAR O
DE MARCA : = ENDOMARKETING
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WTODAS AS = T
TODO MATERIAL S PUBLICACOES W...;:-'%; =
POSSIVEL DE SER *% IMPRESSASE = |

DISTRIBUIDAS TERAO A &7
MENSAGEM: 3’
“Nao jogue nas vias =

publlcas, preserve o .

meio ambiente”

“RECICLADO PRODUZIDO
. PELO PROJETO SERA

ENVIADO PARA
ASSOCIACAO
RECICLADORA

SERA PRIOCRIDADE A UTILIZAGAO DE INSUMOS RECICLADOS
NO MATERIAL DE DIVULGACAO E UTILIZAGCAO NAS AULAS.
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PARCEIRO PARCEIRO PARCEIRO

COTA DE PATROCINIO  PREMIUM PLATINUM DIAMOND

(50%) (100%)

Insercao de Logomarca em: Material grafico, Anuncios impressos,
Uniformes, Banner do evento, Portico de entrada/Balcao entrada, OK (@] o¢ (@] ¢
Mesa de debate;

Projecao na parede/Pintura/Banner ou Adesivos,

L
-t
——
-

Hotsite/twitter’blog do evento, Cordao do cracha; o o -
-
Espacos de publicidade no site/Redes sociais do evento; OK OK 0] !
Inclusao de material institucional no encarte ou kit; 0] 0] [
Banner na entrada; OK OK
Exibi¢cao de video institucional ou comercial (tempo do video OK "
negociavel);
Mencao de abertura; OK OK OK
Divulgacao pela assessoria de imprensa; 0] ¢ OK
Panfletagem na entrada ou saida do evento; OK OK
Espaco para estande; OK
Possibilidade de Participacao de Funcionarios como voluntarios
: OK OK
dentro do projeto;
Brand Love OK OK
Naming Rights. OK
Brand Experience OK OK

Endomarketing OK OK
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CUSTO DO PROJETO *

T Em R$492.453,90 -

PRONAC: 222198

AGENCIA: 3250-6

CONTA CORRENTE:

41699-1
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EAPECTATIVA '
e DE PUBLICO
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VR Projetos

Culturais e Educacionais

Fone 51 3737 0809
contato@vrprojetos.com.br




