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O Projeto Cadenza tem como

inicio e finalidade:
Desenvolver o aluno como um todo.

Permitindo que ele possa se perceber e
executar obras instrumental ou na voz

cantada.
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OBJETIVO ESPECIFICO

OFICINA

Realizar durante 8 meses oficinas de musica para:
Violao, Piano, Técnica Vocal, Violino, Violoncelo e Bateria.
Serao disponibilizadas 80 vagas.

APRESENTACAO MUSICAL

Realizar 4 apresentacOes musicais dos participantes das oficinas, com duragao
de uma hora e meia.
Publico Total Estimado: 2.320 pessoas.

¢ o e ¥ CONTRAPARTIDA SOCIAL

"‘\!__(,ﬂf Realizar Palestras com Tema: Orquestra de Camara como contrapartida social.
— Serao disponibilizadas 240 vagas.



PUBLICO-ALVO

Criancas a partir

de 7 anos de idade Jovens e adultos
em situacao de até 60 anos.
vulnerabilidade.

Alunos e
professores de
escola publica



DEMOCRATIZACAO DO ACESSO

OFICINAS

60% das vagas seréao distribuidas de forma gratuita como bolsas integrais
(criancas e adolescentes em situagao de vulnerabilidade), enquanto 40% das
vagas serao distribuidas para Comunidade Geral, também de forma gratuita.

APRESENTACAO MUSICAL

20% dos ingressos sera distribuido de forma gratuita para a populacao e 10%
sera vendido a preco popular.

CONTRAPARTIDA SOCIAL

Serao distribuidos 240 vagas para comunidade (Escolas - Publicas)
Tema - Orquestra de Camara.



Registros audiovisuais

Local acessivel a PCDs

Intérprete de Libras

Monitores para pessoas com deficiéncias visuais e cognitivas

Registros audiovisuais

Local acessivel a PCDs

Intérprete de Libras e videos de danga para cada musica
Monitores e piso tatil para pessoas com deficiéncias visuais
Monitores para pessoas com deficiéncias cognitivas

Local acessivel a PCDs
Intérprete de Libras
Monitores para pessoas com deficiéncias visuais e cognitivas



Projeto aprovado no
Artigo 18 da Lei Federal de

Incentivo a cultura, Lei 8.313/91.

Permite abatimento de 100% do
valor despendido pelo
patrocinador.

A restituicao € limitada a 4% do 1.R.
devido por Pessoas Juridicas.






TELAO DE ABERTURA *
APRESENTACOES:

A marca estara presente em um Patrocinio
. video de cerca de 1 minuto (sera SEJA UM

! veiculado antes das apresentacoes). PATROCINADOR

Objetivos ativados:
* Engajamento de marca
e Visibilidade da marca

 Naming Rights



FLYERS DAS
APRESENTACOES

A marca estara presente nos
flyers produzidos para as
apresentacoes musicais,
independente de onde
acontecam.

Obijetivos ativados
* Brand Love
* Relagbes publicas
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TELEVISORES

A marca sera

veiculada em televisores

instalados na recepgao
jda. sede do projeto.

\

Objetivos ativados:

e Engajamento de marca

1 e Brand Love

e Visibilidade da marca



Ministerio da Coltura
cpreienta.

Frojeto

tasine Musicg)

BANNERS

Serao utilizados na Entrada da
Recepgao e em todas as Ac¢oes
de Apresentacoes e
Contrapartidas Sociais do
Projeto.

Objetivos Ativados:

S+ Brand Love.

* Visibilidade da marca.
* Engajamento de marca.




OUTDOORS

Serao instalados ao
longo da cidade -

u I divv’ do o
ma Marca

Patrocinadora.

Objetivos Ativados:
*Visibilidade da Marca-
* Engajamento da Marca

oSRortaleciticnto Marca:
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PROPAGANDAS 72
TV / RADIOS / JORNAL

A Marca sera Veiculada
em Propagandas
Televisivas do Projeto.

Objetivos Ativados:

« Visibilidade da Marca

 Engajamento da Marca

* Fortalecimento Marca.

Patrocinio
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PALCO COM NOME
PATROCINADOR:
Podera dar nome ao palco do Patrocinio
s evento. | SEJA UM
T I Ta—— PATROCINADOR
] ' % | ’

Objetivos ativados:

* Engajamento de marca
e Visibilidade da marca

 Naming Rights




as Apresentacoes
presa podera ir

SEJA UM
PATRUCINADDR PATROGHADOR
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Objetivos .
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TELAO DE ABERTURA *
APRESENTACOES:

A marca estara presente em um Patrocinio
. video de cerca de 1 minuto (sera SEJA UM

I veiculado antes das apresentacoes). PATROCINADOR
Ny

Objetivos ativados:

* Engajamento de marca
* Visibilidade da marca

 Naming Rights



TROFEU

Na Apresentacao no
Teatro sera realizado
premiacao dos melhores
alunos de cada categoria, € 0
nome da sua marca podera
estar no troféu

Objetivos Ativados:
*Visibilidade da Marca
 Engajamento da Marca

e Fortalecimento Marca

* Naming Rights




AULAS DE MUSICA:

Uma parte das vagas das aulas

sera destinado a Comunidade em
Geral.

Vocé ou os Colaboradores

poderdo fazer parte do quadro de
alunos do Projeto.
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INGRESSOS d

APRESENﬂQAO* A at .

Na Apresentag¢ao no
Teatro sera disponibilizado
- parte de i INZPeSSOS para o
Pa}roc;nador

SSSSSS
PATROCINADOR @

Objetwos Ativados: SEJA UA
*Visibilidade da Marca : I@\ i
e Engajamento da Marca |

 Naming Rights







ATIVAGOES DE MARCA oo () a

N
OURO PRATA BRONZE LATAO

Palco com nome do patrocinador
Reporter a servico do patrocinador
Video de 1 minuto no telao

Troféu com nome do patrocinador
Vagas para aulas de musica
Degustacao musical

Ingressos para as apresentacoes

Anuncio com a marca nas redes de midia




RESULTADOS

Ao longo da execucao do projeto serao entregues dois relatorios

completos com as seguintes informacoes:

Total de

pessoas ROI ROO
atingidas pela (Retorno sobre (Retorno sobre

midia. Investimentos) Objetivos)

Total de pessoas

no evento.
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VR Projetos

Culturais e Educacionais

Fone 51 3737 0809
contato@vrprojetos.com.br




